








INOVATIVNI MEDIJI KOMUNICIRANJA

LINEA
MEDIA

Uresnicujemo sanje!

Ponudba
za farmacevtska podjetja

V podjetju Linea Media nasim naro¢nikom ponujamo specializirane resitve na
podrocju pospesevanja prodaje farmacevtskih izdelkov (zdravil in pripomockov
za zdravljenje). lzvajamo razlicne inovativne oblike oglasevanja (ATL in BTL) ter
pripravliamo posebne projekte, ki so krojeni po meri posameznega narocnika.
Pri zdravilih na recept pois¢emo dovoljene oblike oglasevanja, ki ob upostevanju
Zakona o oglasevanju zdravil na nevsiljiv in drugacen nacin doseZejo ustrezno

cilino skupino.

NA VOLJO SO STEVILNE MOZNOSTI:
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Casopis

® povezave z zdravstvenimi domovi, lekarnami in ostalimi ustanovami ali

podjet;ji, kjer smo prisotni z nasimi mediji oz. izvedemo prilagojene oblike Ali potrebujete vedno
oglasevanja, vecjo stevilko cevljev?

Vidi kartica »Modri
polet« | naroénik:
Pfizer

¢ povezava z razli¢nimi drustvi,

viralni oglasi,

e spletne igrice in aplikacije, 6&%

distribucija vzorckov ali ostalega informativnega gradiva (letakov,
katalogov, knjiZic) po izbranih lokacijah,

e ostale resitve, prilagojene konkretnim naro¢nikovim Zeljam in
njegovim razpoloZljivim sredstvom za oglasevanje. one

B2 plakat »Akromegalija« | naro¢nik: Novartis
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oglasni sladkorcek »Nicorette« |
narocnik: J&J Consumer OTC
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Splosni pogoji poslovanja za oglasevanje

na medijih znotraj ponudbe podjetja

Linea Media d.o.o.

1. élen (Splosno)

Splosni pogoji poslovanja za oglasevanje na medijih znotraj ponudbe druZbe Linea Media d.o.0, HruSevska
44, 1000 Ljubljana, (v nadaljevanju: Linea media) urejajo vse tiste elemente pogodbenih razmerij med
druzbo Linea media d.o.0. in vsemi njenimi pogodbenimi partnerji, ki med strankama v vsakem konkre-
tnem pogodbenem razmerju niso posebej urejena (v nadaljevanju: splosni pogoji). Ti splo$ni pogoji se
uporabljajo za vse pravne posle, ki se nanasajo na naslednje medije v ponudbi Linea Medie v Republiki
Sloveniji: Vidi kartice, Vidi panoji formata B2 (50 x 70 cm), podstavki in prticki za pijaco, oglasni sladkoréki,
¢okoladice, avtobusno oglasevanje ter zunanje povrsine oglasevanja vseh dimenzij (npr. fasade, kozolci,
drugi samostojeci panoji ipd.). Dolo¢be teh splo3nih pogojev smiselno veljajo tudi za vse ostale medije v
ponudbi Linea Medie (projekti po meri, oglasevanje po internetu ipd.).

Splosni pogoji so sestavni del vseh pravnih poslov iz prejSnjega odstavka, izvajalec pa jih narocniku izroci
v pisni obliki kadarkoli na njegovo Zeljo, njihovo trenutno veljavno besedilo pa je vseskozi dostopno tudi
na spletni strani www.lineamedia.si. Opozorilo o obstoju teh splosnih pogojev se nahaja na vsaki ponudbi
Linea Medie. Vsaka pogodbena stranka, ki na kakrsenkoli nacin sprejme ponudbo Linea Medie, s spreje-
mom ponudbe potrjuje, da je seznanjena s temi splosnimi pogoji. Ce v poslih med Linea Medio in dejanskim
naro¢nikom nastopa katerakoli tretja oseba kot posrednik, je ta tretja oseba dolzna z vsebino teh splosnih
pogojev poslovanja seznaniti naro¢nika. Linea Media si pridrzuje pravico, da splosne pogoje sproti prilagaja
svoji ponudbi medijev in ostalim okolis¢inam, pri ¢emer Linea Media o taks$ni spremembi svojih pogodbenih
partnerjev ne bo obves¢ala. Taksne spremembe splosnih pogojev ne bodo imele nobenega vpliva na ze ob-
stojeca pogodbena razmerja.

Posamezne elemente pogodbenega razmerja lahko stranki uredita drugace, kot je doloceno v teh splosnih
pogojih, vendar je pogoj za veljavnost taksnih dogovorov pisna oblika.

2. ¢len (pomen izrazov)

Posamezni izrazi v teh splo3nih pogojih imajo naslednji pomen:

a.) medij — predmet, ki vsebuje oglasno sporodilo (npr. Vidi kartica, plakat, platno, podstavek ipd.)

b.) medijski nosilec — samostojec ali pritrjen predmet oziroma objekt, na katerega je pritrjen ali vanj vsta-
vljen medij

c.) kreativa — material, ki je potreben za izdelavo medija (npr. film, ustrezen nosilec z oglasnim sporocilom
v pravilnem formatu ipd.)

3. ¢len (roki in priprava kreative)

Oglasevanje na vsakem posameznem mediju znotraj ponudbe Linea Media d.o.0. je zelo specifi¢no. Zaradi
logistike se oglasne akcije na Vidi karticah in Vidi panojih B2 obicajno zaenjajo ob ponedeljkih, oglasne
akcije na ostalih medijih pa se za¢nejo po dogovoru z naro¢nikom. Zaradi geografske razprsenosti lokacij
si izvajalec pridrzuje pravico naro¢eno koli¢ino Vidi kartic, plakatov B2, prtickov, letakov in sladkorékov na-
mestiti na dogovorjene lokacije v roku treh dni (72 ur) od zatetnega datuma akcije ob normalnih vremen-
skih pogojih. Rok za namestitev ostalih medijev je odvisen od vsakokratnega dogovora med strankama. Iz
objektivnih razlogov, ki bistveno otezujejo distribucijo oz. montazo (npr. zelo slabe vremenske razmere),
je rok za namestitev oglasnega materiala lahko tudi daljsi. V primeru podaljSanja roka iz prejSnjega stavka
druzba Linea Media d.o.o. priizraCunu pogodbene vrednosti uposteva le Stevilo dni, ko je bil oglasni mate-
rial dejansko names¢en na oglasnih povrsinah.

Kreativo za izdelavo Vidi kartic, Vidi panojev in vseh medijev za zunanje povr$ine mora naro¢nik dostaviti
vsaj 7 delovnih dni pred zacetkom akcije, razen, ¢e s ponudbo ali dogovorom ni drugace dogovorjeno.
Kreativo za izdelavo vseh ostalih medijev je naroénik dolZan dostaviti vsaj 21 dni pred zacetkom akcije.
Linea Media naro¢niku Ze ob sklenitvi posla posreduje ustrezna navodila za pripravo kreative. Reklamacij,
ki bi izvirale iz neupostevanja ali nerazumevanja teh navodil, Linea Media ne bo upostevala. Skice in slikov-
no gradivo v ponudbah in tiskovinah Linea Medie so zgolj informativne narave, zato mora naroénik upo-
Stevati izkljuéno navodila za pripravo materialov za tisk, ki mu jih posreduje Linea Media. Prav tako Linea
Media ne odgovarja za medije, ki jih naroénik dostavi podjetju sam. Ce naro¢nik sam zagotovi izdelavo Vidi
kartic ali Vidi plakatov, jih mora dostaviti vsaj 4 delovne dni pred zacetkom akcije, rok za dostavo ostalih
medijev pa je odvisen od dogovora.

4. ¢len (vsebina oglasnega sporocila)

Naroc¢nik prevzema popolno odgovornost za vsebino oglasnega sporocila. V primeru, ko vsebina ogla-
snega sporocila predstavlja krsitev avtorske pravice ali katere izmed pravic intelektualne lastnine, krsitev
kateregakoli drugega prisilnega predpisa, kritev obligacijskih pravic tretjih oseb, ali ¢e vsebina oglasnega
sporodila tretji osebi povzroéi kakrsnokoli skodo, naro¢nik neposredno odgovarja pristojnemu organu ali
tretji osebi.

Ce zaradi vsebine oglasnega sporotila pride do uvedbe kakrinegakoli postopka zoper izvajalca ali zoper
njegove zastopnike oz. zaposlene in neposredna odgovornost narocnika iz prejSnjega odstavka ni mozna, je
naroc¢nik dolzan izvajalcu povrniti vso morebitno $kodo, ki izvira iz naloZenih kaznovalnih sankcij in stroskov
postopka.

Ce se oglasevalska akcija pred¢asno prekine oz. se sploh ne zaéne zaradi kakrénekoli odlo¢be upravnega
organa ali sodi$ca, izdane iz razlogov, ki se nanasajo na vsebino oglasnega sporocila, je naro¢nik dolzan
pogodbeno vrednost poravnati v celoti.

Izvajalec odkloni izvedbo doloéene akcije narocnika, ée spozna, da je nameravano sporodilo naroénika oci-
tno v nasprotju s prisilnimi predpisi ali sicer iz ob¢ega vidika sprejemljivosti o¢itno ni primerno za name-
ravano objavo tako po obliki ali vsebini. V takem primeru je narocnik dolZan izvajalcu povrniti vse nastale
stroske in tudi Skodo v obliki izpada dohodka. V primerih iz tega odstavka je Linea Media dolZna naro¢niku
zavrnitev pisno obrazloZiti v roku 8 dni od prejema oglasnega sporocila.

5. ¢len (vzdrZevanje medijskih nosilcev)

V ¢asu trajanja oglasne akcije izvajalec narocniku zagotavlja redno vzdrZevanje medijskih nosilcev na do-
govorjenih lokacijah.

6. ¢len (sklepanje pogodb)

Narocnik s pisno narocilnico po posti na naslov Hrusevska 44, 1000 Ljubljana, faksu $t. 01 282 22 65 ali v
obliki elektronskega sporocila naroci izvedbo oglasne akcije na Vidi karticah in Vidi panojih vsaj en teden
pred pricetkom akcije. Za ostale medije, ki potrebujejo daljsi ¢as za izdelavo (ali montaZo), je potrebno
narocilnico v ustrezni obliki poslati najmanj 21 dni pred zacetkom akcije, v kolikor ni dogovorjeno drugace.
V primeru dolgoroc¢nejsih poslov (daljsih od 3 mesecev) se pogodba oz. narocilnica avtomati¢no podaljsa za
enako obdobje, ¢e naroénik vsaj 1 mesec pred koncem zakupa medijskega nosilca (oglasevanja) ne poslje
pisne odpovedi (s priporoceno posto) pogodbe oz. narodilnice, s katero je prvotno zakupil oglasni prostor.

7. €len (pogodbena kazen)

Ce naro¢nik kadarkoli odpove Ze sklenjeno pogodbo o oglasevaniu, je dolzan Linea Mediji placati naslednjo
pogodbeno kazen:

* za oglaSevanje na Vidi karticah 25% pogodbene vrednosti,

* za oglasevanje na Vidi panojih in avtobusih 40% pogodbene vrednosti,

¢ za oglasevanje na ostalih panojih in fasadah 40% pogodbene vrednosti.

* zaoglasevanje na vseh ostalih medijih 30% pogodbene vrednosti.

V primeru, ko so bili pri pogodbah iz prejSnjega odstavka Ze izdelani mediji, je narocnik dolzan poleg pogod-
bene kazni poravnati $e celotne stroske izdelave medijev (filmi, kliseji, tisk, izrezi, nabavljen material ipd.).

Pri odpovedi pogodbe za oglasevanje iz 3. alineje prvega odstavka tega ¢lena je narocnik pri dolgoroénih
zakupih namesto pogodbene kazni dolzan placati dejansko izkoris¢eni ¢as najema in najemnino za dodatne
tri mesece, Ce je takSen znesek visji od zneska pogodbene kazni.

V primerih, ko $koda, ki jo je Linea Media utrpela zaradi odpovedi naro¢nika, presega znesek pogodbene
kazni in stroska izdelave medijev, je naro¢nik dolzan izvajalcu povrniti tudi razliko do popolne odskodnine.

8. &len (placilni pogoji)

Plagilni pogoji za posamezno storitev ali izdelek so opredeljeni v konkretni pogodbi (ponudbi). Ce za kon-
kretno razmerje ni sklenjena pogodba v pisni obliki oz. nastane kakrsenkoli dvom glede placilnih pogojev,
znasa placilni rok 30 (trideset) dni za najem in 30 (trideset) dni za izdelavo medijev (v obeh primerih steto
od dneva izdaje racuna).

V primeru naro¢nikove zamude pri vsakem placilu je izvajalec upravi¢en naro¢niku obracunati zakonske
zamudne obresti.

9. ¢len (predpladilo)

Linea Media in narocnik se lahko v pogodbi dogovorita, da naro¢nik pred zacetkom izvajanja oglasne akcije
oz. pred njenim zaklju¢kom izvajalcu placa dolocen del pogodbenega zneska kot predplacilo. V primerih, ko
pogodbeni dobavitelj ali izdelovalec medija zahteva od Linea Medie predplacilo za svoje storitve, je pred-
placilo naroénika pogoj za sklenitev posla med naro¢nikom in Linea Medio. V primeru iz prejSnjega stavka
Linea Media naro¢niku tudi ne prizna popusta zaradi predplacila, ki je opisan v naslednjem odstavku.

V primeru, ko naro¢nik placa predplacilo in taksno predplacilo ni pogoj za sklenitev posla, Linea Media
naroc¢niku prizna dodatni popust na ceno najema medijskega nosilca, katerega visino dolodita izvajalec in
naroc¢nik v pogodbi. Dodatni popust iz prejSnjega stavka ne more presegati 5% in se ne priznava za ostale
storitve Linea Medie (npr. izdelava medija ipd.).

10. élen (reklamacije)

Reklamacije narocnika, ki se nanasajo na neizpolnjevanje obveznosti Linea Medie, morajo za obravnavo

izpolnjevati naslednje pogoje (kumulativno):

- reklamacija mora biti podana v pisni obliki,

- razlogi za reklamacijo morajo biti natan¢no opisani in dokumentirani (fotografija oglasnega mesta ali
pisna izjava najemodajalca oglasnega prostora),

- narocnik mora reklamacijo vloZiti v roku 7 dni od trenutka, ko je izvedel za nepravilnost na konkretnem
oglasnem prostoru; v nobenem primeru naroénik ne more vloZiti reklamacije po poteku 8 dni od za-
klju¢ka oglasevanja.

Reklamacije, ki se nanasajo na nepravilnosti izdanih racunov, je dolzan naro¢nik posredovati v pisni obliki,
in sicer v roku 8 dni od prejema posameznega racuna. V nasprotnem primeru Linea Media Steje, da je
narocnik fakturo v celoti sprejel, in morebitne kasnejSe reklamacije ne uposteva.

Vse reklamacije in morebitne druge pripombe ter predloge Linea Media sprejema pisno na naslovu Hruse-
vska 44, 1000 Ljubljana, na faksu §t.: 01 282 22 65, e-mailu: info@lineamedia.si.

11. €len (naknadna sprememba lokacij)

Zaradi narave medija si izvajalec pridrzuje pravico, da po predhodnem pisnem obvestilu naro¢niku med
potekom oglasne akcije posamezno lokacijo nadomesti z drugo primerno lokacijo. lzvajalec lahko to stori
v primerih, ko je prisilien odstraniti naro¢eno oglasno povrsino iz objektivnih razlogov (npr. unicenje ali
znatno poskodovanje medijskega nosila ali objekta, na/v katerem je medisjki nosilec; zaradi zaprtja lokala;
rudenja stavbe; bistvene spremembe v zakonodaji ali na trgu, pravhomoéne odlo¢be o odstranitvi ipd.).

12. ¢len (prepovedi)

Naroénik v nobenem primeru ne sme oddati tretjim osebam v podnajem medijskih nosilcey, ki jih je prido-
bil v najem na podlagi pogodbe z Linea Medio.

Naro&nik ne sme na kakrsenkoli nacin sam posegati v medijski nosilec ali medij na/v njem.
V nobenem primeru naroénik od Linea Medie ne more zahtevati nikakrsnih omejitev pri sklepanju pogod-
benih razmerij s katerokoli tretjo osebo.

13. élen (koncne dolocbe)

Splosni pogoji poslovanja obvezujejo obe pogodbeni stranki, med njima pa za¢nejo ucinkovati s trenutkom
sklenitve konkretnega pogodbenega razmerja.

Vse morebitne nesporazume bosta stranki skusali resevati sporazumno. Ce to ni mogoce, je za resevanje
vseh sporov iz dejavnosti Linea Medie krajevno in stvarno pristojno sodi$ée v Ljubljani, razen v kolikor za
posamezen spor ni doloéena izkljuéna pristojnost drugega sodis¢a.

Ti splosni pogoji veljajo, dokler Linea Media ne sprejme novih splosnih pogojev oziroma spremembe obstojecih.
V primeru odstopanj med posameznimi razli¢éicami splosnih pogojev veljajo tisti splosni pogoji, ki nosijo kasnejsi
datum, pri cemer naknadne spremembe splo$nih pogojev nimajo vpliva na Ze obstojeca pogodbena razmerja.

Linea Media d.o.o0.
Hrusevska 44
1000 Ljubljana

Ljubljana, 1. 1. 2010
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uresnicujemo sanje

Katalog velja od 1. 1. 2010 dalje.
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